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Lobby cu specific romanesc
O activitate care ar putea ajuta companiile private romanesti sa creasca, dar si sa protejeze interesele Romaniei in Uniunea Europeana a fost compromisa din cauza unor declaratii politice. Atunci cand presedintele Traian Basescu a acuzat grupurile de interese ca subordoneaza mediul politic, practic a sters granita dintre activitatea de lobby si traficul de influenta. E adevarat ca a revenit asupra declaratiei si a vorbit de grupuri ilegitime de interese, dar raul fusese facut.

Activitatea de lobby este destul de modest reprezentata in Romania din cauza perceptiei autoritatilor care s-au perindat de-a lungul timpului in functiile-cheie ale tarii. Asta pentru ca, de cele mai multe ori, nu a fost perceputa diferenta dintre lobby si traficul de influenta. 

Daca lobby-ul reprezinta influentarea legitima a deciziilor politice, prin activitati de comunicare profesionist realizate, care implica expertiza legislativa, tehnici discursive si abilitati strategice, traficul de influenta desemneaza primirea ori acceptarea de bani sau alte foloase materiale, savarsite de o persoana care are influenta sau care lasa sa se creada ca are influenta asupra unui functionar, pentru a-l determina pe acesta sa faca ori sa nu faca un act ce intra in atributiile sale de serviciu. Potrivit Codului Penal, fapta se pedepseste cu inchisoare de la doi la zece ani.

Guy Burrow, directorul general al celei mai vechi firme de lobby din Romania, Central European Consulting Government Relations (CECGR), spune ca „activitatea de lobby a evoluat destul de greu in Romania pentru ca oficialii nu au inteles de la inceput care este scopul nostru. S-a intamplat de multe ori sa fim intrebati pentru ce am venit atunci cand ajungeam in biroul unui decident politic. Totusi am incheiat contracte cu companii multinationale pe care le-am consiliat in relatia cu autoritatile romane, astfel incat sa obtina introducerea unor amendamente legislative, de exemplu, care presupuneau adoptarea sau respingerea unor modificari aduse unor legi specifice domeniilor in care activeaza. Pentru aceasta noi facem o strategie, identificam factorii de decizie si incercam sa convingem si liderii de opinie de justetea punctelor noastre de vedere.

Cartea europeana 

CECGR a fost infiintata de Guy Burrow in 1995 si a incheiat protocoale de colaborare cu firme similare care activau in Polonia, Cehia, Ungaria si Slovacia. Anul acesta, firmele in cauza s-au unit si au infiintat compania Candole Partners, care actioneaza la nivel regional. „Am luat decizia sa lucram impreuna pentru ca in acest fel avem mai multa influenta la nivelul autoritatilor din Uniunea Europeana. Astfel, daca este nevoie de modificarea unor reglementari europene care afecteaza companiile ce activeaza in Romania intr-un anumit domeniu, atunci intervenim si pe langa europarlamentarii din celelalte tari central-europene care fac parte din respectivele comisii si asa avem mai mult succes, iar interesele clientilor nostri sunt mai bine protejate, explica Guy Burrow.

Importanta influentarii deciziilor oficialilor europeni in favoarea mediului de afaceri romanesc este sustinuta si de reprezentantii Parlamentului Romaniei: „În România, lobby-ul a fost folosit in special de investitorii straini, pusi în situatia de a lucra cu institutii imature, de a suporta rigorile unor legi pe care nu le întelegeau si care se mai si schimbau continuu. În ultima vreme însa, lobby-ul a fost practicat si de companiile autohtone. Cererea în domeniu este în crestere, mai ales ca aderarea preseaza mediul privat sa gaseasca noi punti de legatura cu factorii de decizie politica atât din Bucuresti, cât si din Bruxelles, a afirmat deputatul PNL Mircea Ciopraga, intr-o declaratie politica. 
Mari lobby-isti

Trebuie spus ca, atunci cand actiunile de lobby vizeaza un interes general, ele sunt bine primite. Este cazul actiunilor intreprinse de oficialitatile romane pentru admiterea tarii noastre in NATO sau in cazul aderarii la Uniunea Europeana. Astfel, unul dintre lobby-istii proeminenti poate fi considerat Regele Mihai I, care in 1999 a luat legatura cu familiile regale din Europa pentru ca acestea sa sprijine aderarea Romaniei la NATO. La fel, tot lobby-ist poate fi considerat si actualul presedinte, Traian Basescu, care a intervenit pe langa sefii de state si de guverne din Europa pentru a-i determina sa sprijine aderarea tarii noastre la UE. In aceeasi categorie intra si marile asociatii patronale care incearca sa aduca investitii straine in tara. De exemplu, in martie anul acesta, UGIR 1903 a semnat un protocol de colaborare cu International Trade Club din SUA, pentru a atrage investitii americane in Romania.

Este si cazul unor asociatii neguvernamentale care incearca sa modifice legi importante, cum este Asociatia Pro Democratia, care a propus un proiect de modificare a Legii electorale prin introducerea votului uninominal. Ramane de vazut cine va avea de castigat din aceasta initiativa, dar, oricum, tot activitate de lobby ramane. Dreptul la lobby este un drept democratic al companiilor sau asociatiilor profesionale de a participa la luarea deciziilor care le influenteaza activitatea, a declarat Guy Barrow.

Din 2003, activitatea grupurilor economice de interese a fost reglementata prin adoptarea legii transparentei decizionale, fara a se preciza insa suficient de amanuntit ce se permite si ce nu. Asa ca, practic, activitatea de lobby se desfasoara ca si pana in acel moment. Concret, lobby-istii trebuie sa se fereasca sa incalce prevederile din Codul Penal referitoare la traficul de influenta si sa aiba o activitate transparenta.

Metode de influentare

Lobby-istul este persoana care poate sustine interesele unui grup economic sau social abordând stiluri si metode diverse. Asocierea de persoane provenind din diverse zone ale economicului si socialului are la baza promovarea unor interese comune, ceea ce constituie si liantul între ele. Este cazul asociatiilor patronale, profesionale sau al ONG-urilor. Interesele grupului pot fi cel mai adesea realizate prin accesul la factorii de decizie din zona politica. Pentru a asigura succesul actiunii, firma de lobby elaboreaza strategii de abordare a decidentilor, precum si documente din care rezulta impactul adoptarii unor modificari legislative, de exemplu, solicitate de grupul in cauza. Separat, se incearca convingerea liderilor de opinie de justetea demersului, putandu-se ajunge la ample campanii media de dezbatere a problemei ridicate de grup. O alta metoda este sustinerea unor politicieni care sa pledeze pentru cauza grupului.

Persoanele care aleg meseria de lobby-ist provin în general din rândul avocatilor, specialistilor în relatii publice si, tot mai des, din rândul fostilor politicieni care si-au încheiat cariera. Acestia pot deveni angajati ai unor firme de profil sau pot infiinta propriile companii.

Exista mai multe metode de a face lobby. In primul rand, este vorba de lobby-ul direct, prin întâlniri cu responsabilii politici, facilitarea accesului clientilor la un oficial, finantarea de evenimente, publicatii etc. 

Apoi, se poate apela la lobby-ul indirect, prin campanii de mobilizare a opiniei publice si de convingere a autoritatilor ca o anumita afacere poate aduce beneficii importante nu doar clientului lor, informarea clientului asupra noutatilor legislative, opiniilor din presa si dezbaterea publica privind compania sau domeniul reprezentat, informatii privind biografiile politicienilor, cu accent spre preferinte si puncte slabe. 

In fine, se poate apela la lobby-ul electoral, prin sustinerea materiala a candidatilor care le pot reprezenta interesele pe lânga autoritatile de decizie ale statului. Chiar stilul de a face lobby s-a schimbat în timp: de la un model pasiv, care reactiona la decizii deja luate, s-a trecut la un model proactiv si ofensiv de propuneri legislative. 

Lobby in lume

Termenul „lobby“ este mai vechi de 150 de ani si s-a nascut în Statele Unite, pe holurile Camerelor legislative. In prezent, in capitala mondiala a lobby-ului, Washington, activeaza nu mai putin de 30.000 de lobby-isti care ruleaza anual sume imense, de ordinul miliardelor de dolari. Pentru a le controla activitatea, SUA au infiintat Oficiul de Supraveghere a Lobby-istilor. Practicarea acestei profesii nu se poate face mai mult de sase luni fara a anunta Oficiul. Americanii trebuie sa raporteze detaliat sursa banilor, valoarea contractului, veniturile obtinute, persoanele carora le-au fost platite contracte de expert. Bruxelles-ul, capitala Uniunii Europene, a devenit in ultimii ani cel de-al doilea centru mondial al „industriei influentei. Aici activeaza 15.000 de lobby-isti.
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